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Przedsiebiorca z polskiej perspektywy

.Reakcjonista, Pan z teczka | ,Luzaki” w sweterkach
syjonista, kutak komorka _ _
. Nowobogacki Mtodzi z notebookami
Badylarz
o Hurtownik Serwis/sklep internetowy
Cinkciarz
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Czesc pierwsza

KODY PRZEDSIEBIORCZOSCI
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Doswiadczenie, kapitat, zasoby, srodki, reguty

L b s emE | Pracowitosc, droga, wspinanie sie po szczeblach,
IS T strategie, walka
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Pomyst, idea, kreatywnosc¢, swiezosc¢, tamanie
stereotypdw, innowacyjnos¢, dynamizm, pasja,
fantazja
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Geniusz biznesu 8 N BIZNES
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Styl zycia, nowe wspolnoty, niezaleznosg,
samosterownosc¢, kontrola nad wtasnym zyciem,
nowe zasady etyczne - tworzenie lepszego swiata,
geniusz, intuicja i instynkt e ﬂ :
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Zasztosci historyczne | obecne dyskursy
negatywnie wptywajgce na przedsiebiorczosc

Ostatnia deska

Na celowniku
ratunku

Ztodziej, oszust i Samotny wojownik

krwiopijca \ /
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PRZEDSIEBIORCZOSC

kontra pracownik przedsiebiorczos¢

A1 N
Przedsiebiorca #.// 7 f'\ \\ Antyrodzinna

]
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Przedsiebiorczosc jako

Gaszcz formalnosci _ _
niechciana postawa
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Ztodziej, oszust i krwiopijca

Bogaci to zlodzieje, sknery 1 chamy!

| Ziodzie]

Ostatnia deska ratunku

Nie masz pracy - otworz bank

Pieniadze
z posredniaka

Wybrali wiasny biznes jako pamv,fsl na
bezrobocie

Zaloz firme na bezrobociu
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Jezyk obecnej komunikacji

zachecajace) do przedsiebiorczosci

Jezyk stosuje konwencje ze wspotczesnej komunikaciji marketingowej - sprzedazy
produktow, promocji, okazji, wyprzedazy. Przedsiebiorczo$¢ staje sie towarem do zbycia.

Réwniez silne sg elementy kultury celebrytow - casting, zyciowa przygoda, szansa na
sukces, mam talent. Przedsiebiorczosc staje sie tu rodzajem autokreacii.

Watki jezyka i kultury mtodych odnoszace sie do zabawy, kreacji, sposdb na innosc,
wyrdznienie sie. Przedsiebiorczosé to stan zabawy, rozrywki bez zobowigzan.

Komunikacja ta cho¢ odwotuje sie do wspotczesnego jezyka i konwencji

nie dotyka i nie rozwigzuje kluczowych dla obrazéw przedsiebiorczosci
problemow
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Czesc trzecia

BARIERY | WSKAZANIA
KOMUNIKACYJNE
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Polska kultura przedsiebiorczosci jest w fazie przechodzenia od
,Stare|” do ,nowe| przedsiebiorczosci”

,otara”
przedsiebiorczosc¢

Oficjalnosc¢, powaga
Luksus, wyzsze sfery
Rutyna, doswiadczenie
Przedsiebiorca-producent
Meskosc, racjonalizm
Walka, pozeranie
WSspinanie sie po sukces
Pracodawca vs pracownik
Bogacenie sie
Obowigzek

Cel uswieca srodki

INNOWACYINA
GOSPODARKA
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,Nowa”
przedsiebiorczosc¢

Luz, nieoficjalnos¢
Codziennosc¢
Swiezo$¢, kreatywnosé
ldee, ustugi
Pierwiastek zenski
Wspoltpraca
Roéwnowazenie zycia
Pracodaweca i pracownik
Zarabianie na zycie
Pasja

Czyste zasady
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Dla realizacji celé6w kampanii, a wiec:

*poprawienia wizerunku przedsiebiorcy,

*uczynienia przedsiebiorcy ,jednym z nas”

*komunikowania dziatalnosci gospodarczej jako sposobu na stabilnos¢
finansowaq, niezaleznosc i realizacje wtasnych pomystow
*przekonywania, ze prowadzenie dziatalnosci nie jest trudne

niezbedne jest promowanie wartosci zwigzanych z ,nowgq” przedsiebiorczoscig

Nie jest to mozliwe bez ,rozprawienie sie” ze stereotypami
hamujgcymi przedsiebiorczos¢ obecnymi w ,starej”
przedsiebiorczosci - w dzisiejszej sytuacji jest to najwazniejsze
zadanie kampanii reklamowej
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Pastisz, parodia | humor to najwazniejsze

. narzedzia tej kampanii

* Pastisz tradycyjnej stylistyki biznesowej - uwydatnienie,
wyostrzenie cech charakterystycznych takich jak wspinanie sie na
szczyt, konsumowanie sukcesu, rutyna, biznesowy guru, itd.

. * Parodiowanie idei zawartych w ,starej” przedsiebiorczosci

® Zestawianie ich i kontrastowanie z nowymi ideami: Swiezoscia,
kreatywnoscig, optymizmem, pasja

* Parodia i Smiech jako kulturowy mechanizm ,pozegnania starego”

. ﬂ LM PARP €}
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Jak w komunikacji ostabia¢ bariery kulturowe (1 z 3)

Powaga i oficjalnos¢
przedsiebiorczosci

Jezyk oficjalny czyni
przedsiebiorczos¢ swiatem ,za
kurtyng”, niedostepna, nie dla
zwyktych ludzi, nie dla mnie

Stosowac elementy z przestrzeni
nieoficjalnej:

eglupie zwyczaje

*clementy kiczu

*btedy jezykowe, potoczne
*plotki

edomowosc¢

*clementy karnawatu

16

Przedsiebiorca
jako producent

Zbyt duza koncentracja na
zasobach, standardach nie
pozwala w petni zaistnie¢ ideom
kreatywnosci, wyobrazni, fantazji,
innowacyjnosci

Ukazywac role tego, co
niematerialne i nieuchwytne w
tworzeniu wtasnego biznesu.

W krzywym zwierciadle
pokazywac stereotypy
przedsiebiorczosci oparte na
zasobach, wielkim kapitale,
liniach produkcyjnych, kulcie
maszyny i srodkéw trwatych

Sposob
na bezrobocie

Przedsiebiorczos¢c w
kontekscie,posredniaka” zostaje
zdegradowane do czynnosci
ostatecznej - to najnizszy szczebel
a nie alternatywa

Unikac wszelkich akcji i
komunikacji tgczacych
przedsiebiorczosc¢ ze ,sposobem
na bezrobocie”

Koncentrowac sie na wartosciach
,SPOSOb na zycie”.

taczy¢ przedsiebiorczosc¢ z
nowoczesnym stylem zycia.



Jak w komunikacji ostabia¢ bariery kulturowe (2 z 3)

.Prawdziwa
przedsiebiorczosc” to
meskosc¢

Zbyt duzy nacisk na meski
charakter przedsiebiorczosci

Tymczasem nowe kody silniej
preferujg pierwiastek zenski

Odwotywac sie do cech
przeciwstawnych tradycyjnej
meskosci:

*partnerstwa,

*negocjaciji,
*emocjonalnosci,
*doznawania

Samotnosc¢
przedsiebiorcy

Polski problem kulturowy - robienie
wszystko samemu a w efekcie
rosngce poczucie ogromu rzeczy,
formalnosci i przeszkéd z ktérymi
przedsiebiorca musi zmagac sie
sam

Osmieszac idee ,zréb to sam”

Pokazywac przedsiebiorczosc¢ jako
wspolnote wolnych ludzi bedacych w
relacjach - wzajemnie sie
wspomagajacych w rozwigzywaniu
problemaow.

Réwnie wazne jest podwazanie idei
dowddcy lidera i samotnego
wojownika

Antyrodzinna
przedsiebiorczos¢

Przekonanie, ze przedsiebiorczos¢
jest dla tych, ktérzy mogaq poswiecié
caly swoj czas i nie majg nic do
stracenia hamuje myslenie o wiasnej
przedsiebiorczosci jako elemencie
normalnego zycia

Ukazywacd, ze rodzinnosc¢ i
przedsiebiorczosc nie przeczg sobie

Podejmowac dyskusje z watkiem
~Sukces czy rodzina” - odwotywac sie
do nowych znaczen sukcesu jako
balansu i rownowagi zyciowej
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Jak w komunikacji ostabia¢ bariery kulturowe (3 z 3)

Przedsiebiorca
kontra pracownik

Dyskurs walki pomiedzy
przedsiebiorcg a pracownikiem
wzmacnia negatywny obraz
przedsiebiorczosci jako nieuczciwe]
rozgrywki, braku wzajemnego
zaufania

Dekonstruowac opozycje
przedsiebiorca - pracownik poprzez
np. odwrécenie porzadku.

Mozna réwniez rozwijac idee
wspolnej gry, w ktérej oboje sg
zwyciezcami (win/win)

Przedsiebiorca
jako bogacz

Wizerunek przedsiebiorcy bogacza
utrudnia myslenie o
przedsiebiorczosci jako sposobie
na zycie, wzmacnia idee
dorobkiewicza - trudno go
traktowac jako ,jednego z nas”

Nie zaprzeczac idei bogactwa ale
zmieniac jej znaczenie - pokazywac
bogate zycie jako wolnosc,
rownowaga, samorealizacja

Mozna osmieszac stare rozumienie

bogactwa jako przepychu posiadania.

Odrézni¢ bogactwo od zarabiania
pieniedzy.

Brudny biznes

Wizerunek przedsiebiorcy oszusta,
chciwego i niegodziwego jest
gteboko zakorzeniony w naszej
kulturze (historycznie) - jest on
Istotng barierg w rozszerzeniu sie
nowych kodéw

Osmieszac i negowac idee
brudnego biznesu - mozna
stosowac¢ humorystyczne opowiesci
0 nawréconych, ktorzy czynig
dobro.

Innym ciekawym watkiem moze byc¢
fizyczne oczyszczanie i
odbudowywanie swiata jako
metafora czystosci biznesu



Dziekujemy za uwage
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